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Das bin ich — lhr heutiger Dozent.

Prof. Dr. Alfred-Joachim Hermanni
Studiengangsleiter Medien- und
Kommunikationsmanagement (B.A.)

Publikationen (Auswahl):

Personal sustainabilty: Eine Petition fir individuelle
Bedirfnisse der Gegenwart, Wiesbaden 2022

Business Guide fur strategisches Management.
50 Tools zum geschaftlichen Erfolg,
Heidelberg 2016 / Zweitauflage 2022

Presse- und Offentlichkeitsarbeit fiir
Weiterbildungseinrichtungen, Bielefeld 2019

Influencer Marketing in den sozialen Medien. Ein
Meinungsinstrument der Online-Kommunikation,
Saarbriicken 2018

rrh

Bisherige Stationen auf meinem Weg

Offizier beim Rundfunksender der Bundeswehr
(Ausbildung: Journalismus im Horfunk/ARD und bei
Nachrichtenagentur/dpa sowie Public Relations)

Leiter der Presse- und Offentlichkeitsarbeit des
Prasidiums des Deutschen Roten Kreuzes (parallel
Freier Mitarbeiter bei dpa und ARD/Studwestfunk)

Abteilungsleiter Medienpolitik der CDU-
Bundesgeschaftsstelle

Chefredakteur/Geschaftsfihrer Eureka Television
Chefredakteur PRO7
Producer und Berater beim Holtzbrink Verlag

Inhaber/Filmproduzent/Regisseur der Euromedia
Film- und Fernsehproduktion (u.a. ARD "TATORT,
groRe Fernsehspiele und weltweit Imagefilme)
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Das erwartet Sie heute.

01 Warum sind Menschen im Internet aktiv?

02 Websites — die Visitenkarte des 21. Jahrhunderts?
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04 Social Media Accounts — und alle wollen mitmachen?

05 Im Internet Geld verdienen.

06 Summary.
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Warum sind Menschen im Internet aktiv?
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Geschatzte Ereignisse im Internet pro Minute.

Das passiert im Internet

. . . Bei UbermaRiger Nutzung: Neurowissenschaftler und
In einer Minute

Psychologen warnen vor dem langfristigen Verlust von

Geschatzte Ereignisse im Internet je Minute im Jahr 2021 geistigen Fihigkeiten und Wissensverlust!
NETFLIX @
28.000 ;E'éamende \'/ . . . . .
Abonnentinnen 2,0 Mio. Views Das hangt damit zusammen, dass sich Gehirnstrukturen bei
@ (=) gleichen Tatigkeiten, Erfahrungen und Reizen verandern. Es
e ‘ Uspndioe kommt zu einer mentalen Verknlpfung im Gehirn
lin) (o) (Stichwort: Neuroplastizitat). Gedachtnisleistung und
0,132 =0 Konzentrationsfahigkeit leiden erheblich.
Menschen vernetzt 2,0 Mio. Swipes
o R N
55 i, A, e Digitale Narzissten, die sich im Internet immer wieder
NaCh”Chte;‘irse”det geser;e\te Eoll selbst inszenieren, haben hiufig ein Aufmerksamkeits-
d‘ ° . . . e
bod i’ . bediirfnis oder sc?gar eine krankhatt ausgepragte
Downloads Videos hochgeladen Geltungssucht, die zu Problemen fiihren kann.

Quelle: Lori Lewis via AllAccess

SJO1C statista %a

Quelle: Lori Lewis via AllAccess/Statista 5



Internetnutzer in Deutschland bis 2021

Anteil der Internetnutzer

81%
79%

Q0f  --veeeeeeereee bt e 7-6-,5%---7-6,8%---77'-6-% .......................................................................

30%
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Hinweis(e): Deutschland; ab 14 Jahre; 16.203 Befragte (2021). Computergestutzte persoénliche Interviews (CAPI)
Quelle(n): Initiative D21; ID 13070


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/13070/umfrage/entwicklung-der-internetnutzung-in-deutschland-seit-2001

Internetnutzer in Deutschland nach Themen

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Urlaub und Reisen
Internet, Onlineangebote

Kochen, Kochrezepte 33,8%

Musik 31,1%
Computernutzung, Anwendung von Computern 29,9%
Telekommunikation wie Handy, Smartphone 29,9%
Medizinische Fragen 529,2%

Ergebnisse Uber Warentests, Untersuchungen tber Preis und Qualitdt von Waren
Lokale Ereignisse, Geschehen am Ort

Politik

Sport

Gesunde Ernahrung, gesunde Lebensweise

Kinofilme

Wohnen und Einrichten

Biicher 18,1%

Hinweis(e): Deutschland; 2022; ab 14 Jahre; Internetnutzer
Quelle(n): IfD Allensbach; ID 940684

rrh

40% 45% 50%

46,8%

44,3%


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/940684/umfrage/umfrage-unter-internetnutzern-zu-informationssuche-im-internet-nach-themen
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Negative Erfahrungen bei jungen Menschen im Internet.

M Ich habe im Internet Sachen gesehen, die mir Angst gemacht haben
M Ich bin beleidigt oder gemobbt worden

Uber mich sind Liigen verbreitet worden

15%

10%

Anteil der Befragten

5%

0%

10-11 Jahre 12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-18 Jahre
Altersgruppen

Quellen: Deutschland; Bitkom Research; KW 46 bis KW 48 2021; n=641; 10-18 Jahre; Personliche Interviews. 8
Fegert, ). /Eggers, C. & Resch, F. (Hrsg. 2012). Psychiatrie und Psychotherapie des Kindes- und Jugendalters. Langsschnittstudien aus dem Psychiatrie- und Psychotherapie-Bereich. Heidelberg: Springer.
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Websites — die Visitenkarte des 21.
Jahrhunderts?
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Unternehmen in Deutschland mit einer Website bis 2021.

0,
GO e et et 860 87% ... 8% .. 87% .. 87%. ... 88%......... 88%.....277°0 .

81% 81% 82% o
80% ---mmmm---mmm---DE - - .
70% ---DEEEE . D . D . D DN DR D D B
60% ... D .. D ... N . ... U ... .. DN . ... . .. ... [ . . ... . .. ... D . ... DR .. ...
50% ... D .. D ... N . ... U ... .. DN . ... . .. ... [ . . ... . .. ... D . ... DR .. ...
40% D DR B B R B B N B B
30% ... D .. D ... N . ... U ... .. DN . ... . .. ... [ . . ... . .. ... D . ... DR .. ...
20% ... D .. D ... N . ... U ... .. DN . ... . .. ... [ . . ... . .. ... D . ... DR .. ...
T W BN B O O B OB B e e
0%

2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Anteil der Unternehmen

Hinweis(e): Deutschland; Alle Unternehmen, ohne Bankensektor (10 Beschaftigte oder mehr)
Quelle(n): Eurostat; ID 917056 10



http://de.statista.com/statistik/daten/studie/917056/umfrage/unternehmen-mit-webseiten-in-deutschland

Eine Website fir das Fachpublikum und fur Studierende. f ( h

Beim Suchbegriff ,Wissensbank” taucht diese Website bei Google auf Seite 1 auf; bspw. beim Begriff ,Dokumentenanalyse” auf Seite 2

+ gut fir die wissenschaftliche Reputation

+ steigert den Bekanntheitsgrad

+ |3uft Uber WordPress, das Theme war relativ einfach zu installieren
+ weist auf Publikationen des Owners hin

+ bisherige Aufrufe seit Marz 2019: ca. 86.000, davon 40.000 Besucher
- regelmaRiger Zeitaufwand (2-3 Std. wochentlich)

- kontinuierliche Suche nach neuen Themen

- die Website muss regelmalig empfohlen werden

- standige Updates nerven und kdnnen zu Problemen fihren

Offentliche Wissensbank fiir Medien und

Kommunikation Beliebte Sachbiicher

Was wir tun

In der Wissensbank werden aktuelle Erkenntnisse, Modelle sowie Untersuchungen aus del
Bereich Medien- und Kommunikationswissenschaft sowie Methoden der empirische
Sozialforschung veroffentlicht. Die Entwicklungen in der komplexen und sich schnell

Top 5 Seiten
indernden Medien- und Kommunikationslandschaft zeigen, dass ein hoher Informations- 1 ° Sta rtse Ite

R e e 2. Systematische Dokumentenanalyse

3. Social Media-Kommunikationsmodelle

4. Managementkonzepte und Fuhrungsverhalten

P o 5. Die Rolle der sozialen Medien im politischen Wahlkampf 1

Hermanni durchlief im Zuge seiner dreiBigjahrigen Berufserfahrun
diverse Fuhrungspositionen bei namhaften Unternehmen wi |
Deutsches Rotes Kreuz (Prasidium), CDU-Bundesgeschaftsstelle, PRO7 |




Eine Website fiir eine geringe Nebentatigkeit. I ( h

- PROF. DR. ALFRED-JOACHIM HERMANNI
Y | COACHEN.BERATEN.LOSEN.

Home  Business Coaching  Employer Branding  Events  Gr 1§ Change Online Marketingberatung ~ Kosten

Online- und Life Coaching  Rednerund Trainer  Referenzen Ubermich Kontakt Impressum Datenschutz

Digitale Kommunikation

und Transformation S &Y‘
1i ‘ '13—..«)

Business Coaching Change Management- Life Coaching

ist unser Business.

Renommierter Berater und Bestseller-Autor. der Kommunikation Fordern Sie Ihre Karriere, berufliche
he und groBe Unts
erfolgreich leitete, berat Sie effizient und
zielfiihrend. Mein Beweggrund fir die beratende

Top 5 Seiten

1. Startseite

2. Kosten

3. Grunderberatung
4. Kontakt

5. Impressum

ontinuierlicher Wandel und Digitalisierung Dkucriertioring e L Ver Sndsrung noch
prigen die Geschiftsprozesse. ImMittelpunkt heute. Eine Karriereberatung unterstitzt sie

jeder Change Management-Kommunikation steht Eflartiv.naue Wage 21 gehan und fwe Zisle

+ gut fir die professionelle Reputation als Business-Coach

+ steigert den Bekanntheitsgrad im Verbreitungsgebiet

+ |3uft Gber WordPress, das Theme war relativ einfach zu installieren

+ weist auf Publikationen und Vita des Owners hin

+ bisherige Aufrufe seit Nov. 2018: ca. 152.000, davon 62.000 Besucher

- regelmaliger Zeitaufwand (2-3 Std. wochentlich)

- kontinuierliche Uberarbeitung der Themen

die Website muss regelmalig gepflegt und empfohlen werden

standige Updates nerven und kdnnen zu Problemen fuhren

trotz ausgezeichneter Reputation wenige Anfragen

zu viele Wettbewerber und zu viele Google-Anzeigen bei Google
12
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Business Netzwerke —
und worin liegt der Nutzen?

hhhhhhhhhhhhhhhhh — The Mobile University 13
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Anzahl der Nutzer in Millionen

QT Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 QT Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 QI
13 13 13 13 14 14 14 14 15 15 15 15 16 16 16 16 17 17 17 17 18 18 16 18 19 19 "9 20 20 20 20 21 ‘21 271 21 22

Hinweis(e): Osterreich, Deutschland, Schweiz
Quelle(n): New Work SE; ID 481399
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/481399/umfrage/anzahl-der-xing-nutzer-in-der-dach-region

LinkedIn-Mitglieder in der DACH-Region bis Juli 2022.

10

Mitglieder in Millionen

Dez'09 Aug 11 Nov 12 Sep 13 Mai '"14 Feb 15 Aug 15 Apr 16 Okt 16 Jun'17 Dez'17 Jun 18 Feb "9 Nov 19 Apr '20 Jul 20 Apr 21 Jul'21 Sep 21 Jan '22 Apr '22 Jul'22

Hinweis(e): Osterreich, Deutschland, Schweiz; Stand: 26.07.2022
Quelle(n): LinkedIn; ID 628657

15


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/628657/umfrage/linkedin-mitglieder-in-der-dach-region

XING-Mitgliedschaft. I | h

—— R ° + Seijt August 2005 Mitglied. Ca. 21 000 Profilbesuche und
2/ XING Q@ Namen / Stichwort eingeben Mmcicl'u?gen ! M
ca. 1000 Kontakte
prek- U Alfved: Dein Profil = Dein digitaler Lebenslauf v . . . .
il Jejol'l‘sténdigevueinproﬁlis!,gdestomehvhastbuvon 90% + Verelnzelt GeSChafte aquIrIert’ aber nur naCh elnem
() Startseite XING.

persdnlichen Treffen (liberwiegend bei Events)

Qs Dein Netzwerk

Q'.o Nachrichten

+ Mehr Freizeit- als Businessportal

2 Dpeins Férdern Sie Ihre Karriere, berufliche Neuorientierung

- und Life-Verdnderung noch heute! g + Recruiter schreiben Arbeitskrafte an

= steldebbalelniled = + Mitgliedsgebuhr ist Gberschaubar (als ,altes” Mitglied
EIQ Eventmarkt . . oo . . .

- PROL Dr A imec-lomctio jahrlich 71,40 € ; neues Mitglied 119,40 €)

=¥ News Hermanni &=z=3

< Guapen e et g + Die Gruppen waren auch fur berufliche Belange sinnvoll

Mobile University

Unterneh
d] unternehmen © Homeoffice: Landshut, Deutschland

B (zum Informationsaustausch)

88 Business-Lasungen

+ Mitteilungen kdnnen personalisiert werden
- regelmaRiger Zeitaufwand (max. 1 Std. wochentlich)

- XING erfindet sich neu — ein hohes Risiko
- der Auftritt muss bei beruflichen Veranderungen angepasst werden

- Zielgruppe mochte Uberwiegend Entertainment im Rahmen von XING-Events
16



Social Media-Charaktere bei XING.

Typ A:

Schneller Verkaufer

rrh

Typbeschreibung:

Menschen im Direktvertrieb, die auch

. Vorwerk-Staubsauger” an der Hausttr
oder ,Solinger Messerkoffer”
verkaufen wirden.

Eigeninteresse und Nutzenkalkdl sind
stark ausgepragt. Sie wollen einfache,
sofortige Geschafts-abschlisse und
Gewinne.

Es kommt in vielen Fallen vor, dass der
schnelle Verkaufer die Branchen immer
wieder wechselt oder mehrere
Bauchladen-geschéfte gleichzeitig
betreibt.

Zukunftsangste und geringe
Aufstiegschancen bestimmen
den Alltag.

Demografische Einordnung:

Kleine Selbststandige und
Freiberuflicher, hoher Anteil mit
Hauptschulabschluss und mittlerer
Reife

Geringes/kleines Einkommen (unter
2.000 € netto).

[Hermanni, Alfred-Joachim (2019): Problemfelder der Kommunikationsvermittlung, URL: www. http://wissensbank.info/index.php/2019/04/22/social-media-charaktere/ ]

Typ B: Typ C: Typ D:
Business-Kontakter Event-Hopper Partner-Surfer

Typbeschreibung:

Effizienzorientierte Menschen mit
Standes-bewusstsein und
FUhrungsanspruch.

Sie sind intellektuell gepragt, beruflich
und sozial etabliert sowie auf der Suche
nach neuen Lésungen.

Auch handeln sie verantwortungs-
bewusst, weshalb sie ihre sozialen
Kontakte zu keinen leichtfertigen und
sofortigen Transaktionen drangen.

Demografische Einordnung:

Uberwiegend mittlere bis hohere
Bildungsabschlisse, leitende und
qualifizierte Angestellte, qualifizierte
Selbststandige und Freiberufler mit
mittlerem Einkommen (Gber 2.000 €
netto).

Typbeschreibung:

Freizeitorientierte Social Media-Nutzer
auf der Suche nach auBerberuflichem,
teilweise ambi-

tioniertem Zeitvertreib und
spaBorientiertem Entertainment.

Demografische Einordnung:

Von einfachen Angestellten Uber
Beamten bis hin zu Pensionaren sind
alle gesellschaftlichen Schichten
anzutreffen. Geschaftsfuhrer und
Unternehmer mittelsténdischer Firmen,
Vollakademiker und Personen mit
hohem Einkommen sind hier selten
engagiert.

Sie engagieren sich bei einer Business-
Plattform, um private Kontakte zu
anderen Personen zu pflegen und um
neue Kontakte aufzubauen.

Hoher Anteil an Singles und Ledigen
mit mittlerem Einkommen (Uber 2.000
netto).

Durchschnittliche Altersgruppe: 30 — 50

Jahre.

Typbeschreibung:

Singles, die Partnerschaf-

ten oder Freundschaften anstreben und
zwar unabhangig von den
Singlebdrsen.

Haufig wollen sie nicht direkt als
alleinstehend oder suchend eingestuft
werden, weshalb sie auch den Umweg
Uber ein Business-Portal wahlen.

Demografische Einordnung:

Singles mit Uberwiegend einfachem bis
mittlerem Bildungsabschluss.

Altersgruppe: 25 — 60 Jahre.

Haufig geringes/kleines bis mittleres
Einkommen (unter 2.000 € netto).

17



LinkedIn.

Prof. Dr. Alfred-Joachim Hermanni

Professor fir Medien- und Kommunikationsmanagement bei SRH
Fernhochschule - The Mobile University

Metropolregion Minchen - Kontaktinfo

500+ Kontakte
Profil erganzen Mehr

Zeigen Sie, dass Sie offen fur Jobangebote sind. X
Sie bestimmen, wer diesen Hinweis sieht.
Loslegen

Vorschlage fiir Sie
@ Nur far Sie sichtbar

Arbeiten Sie noch als Professor fir x
s Medien- und
o= Kommunikationsmanagement bei

SRH Fernhochschule - The Mobile

- regelmaRiger Zeitaufwand (max. 1 Std. wochentlich)

p&originalSubd w
® 2 e o ® 32 ¢
Offentliches Profil bearbeiten 2]
Profil in einer anderen Sprache L]
- = hinzufiigen
P et 3 ar‘
s Fordern Sie Ihre Karriere, berufliche Neuorientierung =
d und Life-Veranderung noch heute! 4 ‘ . o Anzeige e
N kg
7
‘ SRH Fernhochschule - The
Mobile University
’ Hochschule fiir Film und Right job. Right candidate. Right now.
Fernsehen Potsdam

| Talk to Consultant

Ebenfalls angesehen

Sie stellen ein? Teilen Sie Ihre Stellenanzeigen X Angela Bittner-Fesseler - 1
und ziehen Sie qualifizierte Talente an. ° Komemunikation ist (fast) alle
Loslegen )

Nachricht
, . Weisen Sie auf Kenntnisse hin, die x
3 », Sie bei SRH Fernhochschule - The

ﬁ Prof. Dr. Gerd-Dietrich Schmidt - 1
Mobile University eingesetzt haben Sescha er und Grinder der Dude

Sie konnen von Recruiteriinnen leichter aefunden ORI, l Nachr

rrh

+ Seit August 2005 Mitglied. Hohe Anzahl an Profilbesuchen
und 500+ Kontakte

+ Vereinzelt Geschafte akquiriert, aber nur nach einem
personlichen Treffen

+ Uberwiegend Businessportal

+ Recruiter schreiben Arbeitskrafte an

+ Mitgliedsgebuhr ist Giberschaubar (neues Mitglied 100 €)
+ Kenntnisse der Mitglieder werden bestatigt

+ Mitteilungen konnen personalisiert werden

- LinkedIn-Mitglieder konnen keine beruflichen Events in Stadten anbieten

- der Auftritt muss bei beruflichen Veranderungen angepasst werden

- Zielgruppe mochte Uberwiegend erstklassige Kontakte

18
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Social Media Accounts — und alle wollen
mitmachen?

hhhhhhhhhhhhhhhhh — The Mobile University 19



Welche Art von Social Media-Accounts und —Kanalen r h
folgen Sie in Deutschland 20217 I

Nutzeranteil

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Inhalte von Freunden und Bekannten 55,1@%
Inhalte von Themenexperten

Inhalte von Accounts von Unternehmen

Inhalte von Personlichkeiten (Prominente und Stars)

Hinweis(e): Deutschland; 12.04.2021 bis 16.05.2021; Nutzer mobiler und/oder stationarer Angebote ab 16 Jahren; Zielgruppe: Social-Media-Nutzer
(Nutze mind. seltener als 1x im Monat soziale Netzwerke) 20

Quelle(n): agof; DMEXCO; ID 1264576


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1264576/umfrage/art-gefolgter-social-media-accounts-kanaele

Medienprofessor@instagram > fachspezifischer Auftritt.

=] https://www.instagram.com/medienprofessor/
qmg)mm Q Suchen @ ? ® O @

medienprofessor  Profil bearbeiten
70 Beitrage 670 Follower 317 abonniert

Prof. Dr. A.-J. Hermanni

Wissenschaftlerin

Einer der fiihrenden Professoren fiir Medien/Kommunikation, Autor und Dozent.
T.:0171/8386776

#medien- und kommunikationsmanagement #medienprofessor

coach-professor.de

Beoky
Aot mo Kommni- Wosers- &
hation Moo
Uber mich C D M Bii
B BEITRAGE N GESPEICHERT & MARKIERT

Wie steht es grundsatzlich um
die Informations- und
Meinung: it in Russland?
Prof. Dr. Alfred-Joachim Hermanni

{SRH The Mobile L
Online: 19.04.2022 von 19.00 - 21.00Uhr

Den Zugangslink und weitere Infos finden Sie hier:

meinungsfreiheit-in-russland/

) _GMEDIENPROFESSOR

rrh

+ Videos laufen sehr gut (bis zu ein Flinftel der Follower
interessieren sich dafir); Inhalte sollten authentisch sein

+ Zeitungsartikel laufen besser als Hinweise auf Blicher
+ steigert den Bekanntheitsgrad

+ weist auf MuK-Veranstaltungen, wichtige Mediennews
sowie Publikationen des Owners hin

+ Spitzenreiter ein Video mit Infos zur Medienbranche (561
Ansichten) und eine Animation mit lebensnahen Hinweisen (329)

- regelmaRiger Zeitaufwand (2-3 Std. wochentlich)
- kontinuierliche Uberarbeitung der Themen
- der Auftritt muss regelmaRig gepflegt und empfohlen werden

- Zielgruppe mochte ein Mix aus Mediennews und privatem
Entertainment

- Zielgruppe konsumiert lieber statt kommentiert
21



Alfred-Joachim Hermanni bei Facebook.

< c O 8 nttps

facebook <«

Mehr erfahren

Hotline: 0171

308 @

AL B iy
4 Fordern Sie Ihre Karriere, berufliche Neuorientierung ¥
1 und Life-Verdnderung noch heute! =

a

i

| @ Titelbild bearbeiten

Alfred-Joachim Hermanni
1.418 Freunde

& DPIEDSD

\_}‘. |4

p—

£

Beitrige Info Freunde Fotos Videos Besuche Mehr v

Steckbrief

Professor i

icklung und Life- und Business
Coach https.//www.coach-prof.de

B! Live-Video [&d Fotorvideo \% Lebenserei gnis

Steckbrief bearbeiten
@

- regelmaRiger Zeitaufwand (2-3 Std. wochentlich)

- kontinuierliche Uberarbeitung der Themen

- der Auftritt muss regelmaRig gepflegt und empfohlen werden

rrh

+ Urlaubsbilder, schone Locations und Videos kommen

einigermalien an (ca. 10 ,Gefallt mir“); gelegentlich auch
wenige Kommentare

+ Zeitungsartikel laufen besser als Hinweise auf Blicher
+ steigert den Bekanntheitsgrad als Privatperson

+ weist auf MuK-Veranstaltungen, wichtige Mediennews
sowie Publikationen des Owners hin

+ Spitzenreiter ein Video mit zu einem Silvester-Event
in Wien (22 ,,Gefallt mir”) und Weihnachtsimpressionen

- Trotz 1.419 sogenannter Freunde rentiert sich der Aufwand nicht.

- Zielgruppe verhalt sich nahezu passiv; flr Business wenig geeignet 22
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Im Internet Geld verdienen.

hhhhhhhhhhhhhhhhh — The Mobile University 23



Tipps von Top-Influencern, um Geld im Internet zu verdienen. I [ h

(1) Genau bestimmen, welchen Typ von Influencer man verkérpern will und der auch zu einem passen muss:

* Trendsetter (Mode, Fitness, Essen, Schonheit)

= Aktivisten (setzen sich fir ein gesellschaftliches oder politisches Anliegen ein)

» Entertainer/Comedians (unterhalten das Publikum mit zumeist witzigen Stories)

= Experten (kennen sich auf ihrem Fachgebiet aus und liefern Auskunft)

= Erklarer (geben Hinweise zu alltaglichen Problemen oder Anleitungen zum Reparieren)

= Mentoren (versuchen User zu inspirieren und liefern Beispiele zur Orientierung)

= Motivatoren (geben Life Coaching-Tipps, um im Leben etwas zu verandern)

" Prominente (sind bekannt aus den Medien und empfehlen haufig Produkte, fir die bezahlt werden)
= Unternehmensbotschafter (die im Auftrag einer Organisation tatig sind)

(2) Recherchieren, wie stark die Wettbewerber in einer Branche aufgestellt sind und was man von ihnen lernen kann.
(3) Eine Nische zu besetzen kann mehr Umsatz bringen als einer von vielen Influencern zu sein.
(4) Kritisch beleuchten, wie die eigenen Starken und Schwachen aussehen.
(5) Prifen, ob man Menschen begeistern kann (gerade auch vor einer Kamera) und bereit ist,
ein Teil seines Privatlebens im Internet zu teilen (mit Statements, Fotos etc.).

(6) Uberpriifen, ob man zeitliche Kapazitit kontinuierlich fiir den Job als Influencer bereitstellen kann. 24



Tipps von Top-Influencern, um Geld im Internet zu verdienen.

(1) In der Regel konnen Influencer mit mindestens 10 000 Followern (Mikro-Influencer) Kasse machen.

(2) Bieten Sie als Mikro-Influencer Unternehmen oder spezialisierten Online-Agenturen zunachst eine
Kooperation an (Reichweite gegen kostenlose Produkte).

(3) Eine Kooperation hangt vor allem von a) dem Themenbereich, b) der Zielgruppe und c) dem
Bekanntheitsgrad des Influencer auRerhalb der sozialen Medien ab.

(4) Wichtig ist auch die Interaktionsrate des Profils: Bis zu 10 000 Follower 5-10% und bei 100 000 circa 5 %.

(5) Falls Sie eine betrachtliche Zahl von Usern (liber 50 000) und eine ordentliche Interaktionsrate
erreichen, fihren Sie eine Internetrecherche durch, um die Social Media-Ansprechpartner direkt
kontaktieren zu konnen. Bei der Kontaktaufnahme sollten Sie Vorteile auffiihren konnen, die fir das
Unternehmen von Relevanz sind.

(6) Im XING- oder LinkedIn-Portal des Ansprechpartners eines Unternehmens recherchieren, welche
Branchenerfahrung die Person mitbringt, um eventuell gemeinsame Interessen festzustellen.

(7) Bei 100 000 Followern und ansprechender Qualitat des Profils kann ein Influencer zwischen 500 bis
1 500 Euro aufrufen —je nach Aufwand der Leistung, Zahl der zu bewerbenden Produkte,
Nutzungsrechte etc.
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Summary.
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Fassen wir kurz die Erkenntnisse

zusammen.

Uber 90
Prozent der
Deutschen

sind im

Internet.

Arbeits-
aufwand zur
Pflege der
Kanale ist hoch.

Nicht jeder

Content
passt zu jedem
Kanal.

Lieber
Nische
statt
Masse.

Mochten Sie wie
Selena Gomez,
Christiano Ronaldo,
Ariana Grande,
Lionel Messi oder
Kim Kardashian
tiber 300 Millionen -
Follower haben,

die Sie taglich |

2,

begleiten?




Fassen wir kurz die r h
Erkenntnisse zusammen. I

Ohne
Website
keine
Akzeptanz.

Erst zuhoren
und spater
Leistungen
anbieten.

Friends
sind selten
Freunde.

Ist es fur ein Leben wichtig, Pamela Reif, Bibis Beauty
Palace, Lisa and Lena oder Simon Desue zu kennen?
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Vielen Dank fur lhr Interesse an der Alumni-
Veranstaltung und bis bald!

Bilder: Thanks to unsplash.com & pixabay.com
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