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 Für die politisch gemäßigte Mitte trat für die Demokraten 

Hillary Clinton an, aber sie stand nicht für einen Neubeginn.

 Relative Neulinge stoßen grundsätzlich auf Wohlwollen –

wie bei den Republikanern der Populist Donald Trump.  

Trump beschwörte mit messianischer Strahlkraft und 

Schlagwörtern wie „Change“, „Hope“ und „Great“ den 

„American Dream“.
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Hinweis: USA; Stand: 26. Februar 2016; Werbeausgaben vom 5. April 2015 bis 26. März 2016 (geplant)

Quelle: Advertising Age; ID 518545 (Statista)

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/518545/umfrage/werbeausgaben-der-potentiellen-praesidentschaftskandidaten-usa
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10. Juli 2016
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In: Die Welt 12.07.2016
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